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Giovedì 17:00 19:00 la piattaforma Teams. La prenotazione online e' 

obbligatoria. Si prega di specificare nelle note il motivo del 
ricevimento. Il giorno stesso del ricevimento si prega di 
inviare alla docente un messaggio privato nella chat Teams 
per segnalare la presenza. La docente richiamera' secondo 
l'ordine di invio del messaggio.



MODULO
SOCIOLOGIA DEI MEDIA DIGITALI

Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO
TESTI CONSIGLIATI
1) Adam Arvidsson, Alessandro Delfanti (2016), Introduzione ai media digitali, Il Mulino, Bologna (seconda edizione).
2) Mario Tirino, Antonio Tramontana (2020) (a cura di), I riflessi di Black Mirror: Glossario su immaginari, culture e media 
della società digitale, Rogas, Roma
NOTA BENE: La selezione dei libri di testo potrebbe subire delle variazioni che saranno comunicate con l'avvio delle lezioni. 
Pertanto, prima di procedere all'acquisto, si prega di attendere l'inizio delle lezioni.
NOTICE: The selection of the textbooks may change. Changes will be notified at the beginning of the course. Therefore, 
before buying any book, please wait for the beginning of the course.

TIPO DI ATTIVITA' A

AMBITO 50089-Discipline sociali e mediologiche

NUMERO DI ORE RISERVATE ALLO STUDIO 
PERSONALE

110

NUMERO DI ORE RISERVATE ALLE ATTIVITA' 
DIDATTICHE ASSISTITE

40

OBIETTIVI FORMATIVI DEL MODULO
Il corso mira a sistematizzare e sviluppare l'odierna riflessione sui media digitali mettendo in relazione gli usi sociali e le 
pratiche dei media con alcune delle piu' rilevanti riflessioni delle teoria sociale contemporanea. L'analisi dell'esperienza 
quotidiana con i media digitali viene collocata al centro di una lettura critica del rapporto tra media, cultura, societa' e potere 
grazie alla quale vengono messe in rilievo le nuove forme diseguaglianze, asimmetrie e ingiustizie. Questa lettura critica 
verra' integrata ed esemplificata attraverso l'analisi di un caso di studio: la serie tv Black Mirror.

PROGRAMMA
ORE Lezioni

6 Media digitali e realta' sociale

6 Culture, identità e collaborazione online

6 La sfera pubblica in rete e i modelli economici del web

6 Storia dei media digitali

5 Glossario di Black Mirror

5 Glossario di Black Mirror

ORE Esercitazioni
6 Esercitazioni e casi studio



MODULO
SOCIOLOGIA DELLA COMUNICAZIONE

Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO
TESTI CONSIGLIATI
Luciano Paccagnella (2020), Sociologia della comunicazione nell'era digitale, il Mulino, Bologna
Guido Gili, Fausto Colombo (2013), Comunicazione, cultura, società : l'approccio sociologico alla relazione comunicativa, La 
Scuola, Brescia 
NOTA BENE: La selezione dei libri di testo potrebbe subire delle variazioni che saranno comunicate con l'avvio delle lezioni. 
Si prega pertanto di attendere, prima di acquistare i testi, l'avvio delle lezioni.
The selection of the textbooks may change. Changes will be notified at the beginning of the course. Therefore, before buying 
any book, please wait for the beginning of the course.

TIPO DI ATTIVITA' A

AMBITO 50089-Discipline sociali e mediologiche

NUMERO DI ORE RISERVATE ALLO STUDIO 
PERSONALE

110

NUMERO DI ORE RISERVATE ALLE ATTIVITA' 
DIDATTICHE ASSISTITE

40

OBIETTIVI FORMATIVI DEL MODULO
Il corso mira a far acquisire conoscenza e capacita' di comprensione degli approcci teorici principali e degli aspetti costitutivi 
del processo di comunicazione e delle diverse forme e modalita' di comunicazione (interpersonale, di massa, mediata dal 
computer).

PROGRAMMA
ORE Lezioni

6 Comunicazione interpersonale

6 Comunicazione di massa

6 Comunicazione mediata dal computer

4 Di che cosa è fatta la comunicazione? Come avviene la comunicazione? Perché comunichiamo? 
A che cosa serve la comunicazione?

5 Quali forme assume la comunicazione?

3 Cosa sono e come funzionano i sistemi e le reti di comunicazione?

3 Quando e perché la comunicazione fallisce?

2 Che cosa è la credibilità?

ORE Esercitazioni
2 Casi di studio

3 Casi di studio


	CAPPELLO GIANNA MARIA
	Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO
	1
	Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO

	2
	Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO

	1
	Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO

	2
	Prof.ssa GIANNA MARIA CAPPELLO



