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SCUOLA DELLE SCIENZE UMANE E DEL PATRIMONIO CULTURALE

	ANNO ACCADEMICO PIANO DI STUDI
	2014/2015

	ANNO ACCADEMICO DI EROGAZIONE
	2015/2016

	CORSO DI LAUREA O DI LAUREA MAGISTRALE
	Psicologia sociale, del lavoro e delle organizzazioni

	INSEGNAMENTO
	Psicologia degli atteggiamenti

	TIPO DI ATTIVITÀ
	Caratterizzante

	AMBITO DISCIPLINARE
	50471-Psicologia sociale e del lavoro 

	CODICE INSEGNAMENTO
	13448 

	ARTICOLAZIONE IN MODULI
	NO

	SETTORI SCIENTIFICO DISCIPLINARI
	M-PSI/05

	DOCENTE RESPONSABILE
	Boca Stefano
Professore Ordinario
Università di Palermo

	CFU
	6

	NUMERO DI ORE RISERVATE ALLO STUDIO PERSONALE
	110

	NUMERO DI ORE RISERVATE ALLE ATTIVITÀ DIDATTICHE ASSISTITE
	40

	PROPEDEUTICITÀ
	Nessuna

	ANNO DI CORSO
	2

	SEDE DI SVOLGIMENTO DELLE LEZIONI
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni 

	ORGANIZZAZIONE DELLA DIDATTICA
	Lezioni frontali, Esercitazioni in aula, 

	MODALITÀ DI FREQUENZA
	fortemente consigliata

	METODI DI VALUTAZIONE
	Prova Orale, 

	TIPO DI VALUTAZIONE
	Voto in trentesimi 

	PERIODO DELLE LEZIONI
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni 

	CALENDARIO DELLE ATTIVITÀ DIDATTICHE
	cfr. http://portale.unipa.it/scuole/s.u.p.c./calendari/orario-delle-lezioni 

	ORARIO DI RICEVIMENTO DEGLI STUDENTI
	Vedi sito docente


	RISULTATI DI APPRENDIMENTO ATTESI

Conoscenza e capacità di comprensione
Gli studenti dovranno essere in grado di leggere autonomamente articoli scientifici relativi alle tematiche del corso e coglierne le implicazioni per lo psicologo professionista che intenda occuparsi di opinione pubblica
Capacità di applicare conoscenza e comprensione
Dovranno conoscere la relazione tra atteggiamenti e comportamento in modo da promuovere comportamenti positivi attraverso la modifica degli atteggiamenti
Autonomia di giudizio
Gli studenti al termione del corso dovranno essere in grado valutare in modo affidabile le campagne promozionali volte a modificare gli atteggiamenti di consumaturi ed elettori

Abilità comunicative
Gli studenti dovranno essere in grado di esporre in modo fluido e con opportuna terminologia specialistica argomenti inerenti la persuasione e il cambiamento di atteggiamento

Capacità d’apprendimento
Al termine del corso gli studenti saranno in grado di proseguire nello studio degli atteggiamenti e del loro cambiamento attraverso il confronto con testi specialistici, anche in lingua inglese, e con pubblicazioni inerenti gli stessi argomenti presenti su riviste di settore




	OBIETTIVI FORMATIVI DELL’INSEGNAMENTO

Gli studenti dovranno conoscere l’evoluzione del costrutto di atteggiamento, gli strumenti per l’assessment degli atteggiamenti, la relazione tra atteggiamenti e comportamento e le modalità secondo cui gli atteggiamenti si modificano sotto la spinta di processi comunicativi


	


	ORE
	LEZIONI FRONTALI

	10
	EVOLUZIONE DEL COSTRUTTO DI ATTEGGIAMENTI

	10
	LA MISURAZIONE DEGLI ATTEGGIAMENTI

	10
	LA RELAZIONE TRA ATTEGGIAMENTI E COMPORTAMENTI

	10
	LA PERSUASIONE E IL CONFORMISMO


TESTI: I MATERIALI DIDATTICI DEL CORSO SONO COSTITUITI DA UNA SERIE DI ARTICOLI SCIENTIFICI PUBBLICATI SULLE RIVISTE DI SETTORE E REPERIBILI PRESSO LA BIBLIOTECA DEL DIPARTIMENTO

